REGULAMIN KONKURSU
MOBILE VIKINGS LAREJESTRUJ NUMER | WYGRAJ IPHONE'A 7

§ 1. POSTANDMIENIA OGOLNE

1. Regulamin okresla kwestie zwigzane z przeprowadzaniem i organizacjg konkursu pt.
LZarejestruj numer i wygraj iPhone’a 7”, w szczegdélnosci jego zasady oraz warunki
uczestnictwa, organizowanego przez VikingCo Poland spotke z ograniczong odpowie-
dzialnoscig z siedzibg we Wroctawiu (ul. Teczowa 13/210, 53-601 Wroctaw), wpisang
do rejestru przedsiebiorcow prowadzonego przez Sgd Rejonowy dla Wroctawia Fa-
brycznej VI Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego, pod numerem KRS
0000484436, o numerze NIP: 897-17-93-639, REGON 022284492, kapitale zaktado-
wym: 11 244 200 PLN (wptaconym w catosci).

2. Konkurs nie jest grg losowg w rozumieniu ustawy o grach hazardowych (Dz.U. z 2016,
poz. 471), a przyrzeczeniem publicznym w rozumieniu art. 921 Kodeksu cywilnego
(Dz.U. z 2016, poz. 380).

Przed przystgpieniem do Konkursu nalezy zapoznac sie z Regulaminem.
Uczestnicy Konkursu oswiadczajg, ze zapoznali sie z Regulaminem, spetniajg warunki

uczestnictwa i zgadzajg sie na postanowienia Regulaminu.

§ 2. DEFINICIE

1. Regulamin — niniejszy regulamin.

2. Uczestnik — osoba fizyczna biorgca udziat w Konkursie, spetniajgca wymagania okre-
Slone w Warunkach uczestnictwa.

3. Organizator konkursu (takze: Organizator) — VikingCo Poland sp. z 0.0. z siedzibg we
Wroctawiu wskazana w § 1.
Konkurs — przyrzeczenie publiczne pt. ,Zarejestruj numer i wygraj iPhone’a 7”.
Opiekun prawny — przedstawiciel ustawowy Uczestnika, osoba sprawujgca opieke albo
kuratele.

6. Cztonkowie rodziny — wstepni, zstepni, rodzenstwo, matzonkie, matzonkoéw i zstepnych
rodzenstwa, rodzicéw i rodzenstwo matzonkow, osoby pozostajgce w stosunku przy-

sposobienia.



7. Regulamin $wiadczenia ustug telekomunikacyjnych — Regulamin swiadczenia ustug
telekomunikacyjnych przez VikingCo Poland sp. z 0.0. opublikowany i udostepniony na
Stronie internetowej Organizatora.

Strona internetowa — strona internetowa Organizatora: https://mobilevikings.pl/konkurs
Marka Mobile Vikings — znak towarowy, pod ktérym Organizator Swiadczy ustugi tele-

komunikacyjne.

§3. WARUNKI UCZESTNICTWA

1. Uczestnikiem konkursu moze by¢ osoba fizyczna, ktéra:
a) posiada petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych;
b) posiada ograniczong zdolno$é do czynnosci prawnych (w tym matoletni po ukon-
czeniu 13. roku zycia) za zgodg Opiekuna prawnego;
€c) ma miejsce zamieszkania na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej;
d) spetni dodatkowe warunki uczestnictwa okreslone w § 3 pkt. 3;
e) wykona zadanie konkursowe okreslone w § 4.
2. Uczestnikiem konkursu nie moze byc¢:
a) pracownik Organizatora,
b) Cztonkowie rodzin pracownika Organizatora,
c) Opiekunowie prawni os6b wskazanych powyzej w pkt. ai b.
d) osoba niepetnoletnia, ktéra nie przedstawiata pisemnego zezwolenia na jej udziat
w Konkursie podpisanego przez rodzica lub opiekuna prawnego
3. Dodatkowymi warunkami uczestnictwa w Konkursie jest:
a. spetnienie jednego z ponizszych alternatywnych punktéw i-iv:

i. w przypadku posiadania karty SIM: rejestracja numeru telefonu w rozu-
mieniu Regulaminu swiadczenia ustug telekomunikacyjnych, tj. podanie
przez Abonenta Danych aktywacyjnych, wprowadzeniu ich do systemu
Operatora i potwierdzenie zgodnos$ci Danych aktywacyjnych przez Ope-
ratora, albo:

ii. posiadanie zarejestrowanego numeru telefonu w sieci Operatora, albo:

iii. zamdwienie nowej karty SIM z opcjg przeniesienia numeru i jezeli nie
jest zarejestrowany, to dokonanie rejestracji zgodnie z pkt § 3 pkt. 3,
podpunkt a, litera i, albo:
iv. zamowienie nowej karty SIM z nowym numerem i dokonaniu jego reje-
stracji, zgodnie § 3 pkt. 3, podpunkt a, litera i,
b. zrealizowanie dotadowania w okresie ostatnich 90 dni, liczac od dnia zgtoszenia

do konkursu: za min. 19 zt dla oferty ‘Minuty+SMS+Internet’ lub dotadowania



za min. 20 zt dla oferty ‘Internet Mobilny’ przed wzieciem udziatu w Konkursie
(dla spetnienia tego warunku nie sg wliczane ptatnosci Punktami Vikinga, ptat-
nosci czesciowe oraz dotadowania w ramach rekompensaty);

c. zgtoszenie zadania konkursowego (okreslonego w § 4 regulaminu) poprzez wy-
petnienie formularza konkursowego udostepnionego na Stronie internetowej po
zalogowaniu sie do Internetowego Konta Abonenta. Jezeli Uczestnikiem jest
osoba o ograniczonych zdolnosciach do czynnosci prawnych, niezbedna jest
pisemna zgoda Opiekuna prawnego na udziat w Konkursie przekazana na ad-
res: konkursy@mobilevikings.pl.

d. udzielenie zgody na przetwarzanie danych osobowych, a w przypadku uczest-
nika o ograniczonych zdolnosciach do czynnosci prawnych: pisemna zgoda
Opiekuna prawnego przekazana na adres: konkursy@mobilevikings.pl.

4. Organizator zastrzega sobie prawo do weryfikacji spetnienia warunkéw uczestnictwa.
W tym celu Organizator moze zgda¢ od Uczestnika lub Opiekuna prawnego ztozenia
okreslonych oswiadczen na piSmie oraz przedtozenia okreslonych dokumentow nie-
zbednych do prawidtowego uczestnictwa w Konkursie.

5. Niespetnienie warunkéw wynikajgcych z Regulaminu, w szczegdlnosci wynikajgcych z
postanowien § 3, moze skutkowaé wykluczeniem z uczestnictwa w Konkursie i wyga-
Snieciem prawa do nagréd. Organizatorowi przystuguje prawo weryfikacji danych oso-
bowych zwyciezcow w momencie wydania nagrody, w celu identyfikacji zwyciezcy, a
takze potwierdzenia jego petnoletnosci, w tym przed wydaniem nagrody zwyciezca

moze zostac zobligowany do okazania stosownego dokumentu tozsamosci.

§ 4. ZADANIE KONKURSOWE

1. Zadanie konkursowe polega na przestaniu (poprzez formularz konkursowy) hasta re-
klamowego nawigzujgcego do Marki Mobile Vikings i/lub ustug telekomunikacyjnych
Swiadczonych przez Operatora.

Hasto reklamowe moze mie¢ maksymalnie 45 znakdw.
Zadanie konkursowe powinno:
a. by¢ wynikiem osobistej, samodzielnej tworczosci Uczestnika;
b. nie zawiera¢ wulgaryzmow, tresci obrazliwych lub tresci sprzecznych z prawem
lub dobrymi obyczajami i zadami wspoizycia spotecznego;
c. nie zawierac tresci reklamowych dotyczacych jakichkolwiek podmiotow, z wy-
tagczeniem tresci reklamowych dotyczacych produktéw Mobile Vikings;
d. nie narusza¢ praw 0s6b trzecich, w szczegdlnosci débr osobistych i praw au-

torskich.



4. Naruszenie postanowien § 3 bedzie skutkowac¢ wykluczeniem Uczestnika z Konkursu

oraz wygasnieciem prawa do nagrod.

§ 5. CZAS TRWANIA KONKURSU

1. Konkurs jest podzielony na trzy etapy:

a. pierwszy etap — przyjmowanie zgtoszen do Konkursu: 15.11 — 06.12.2016
godz. 23:59;

b. drugi etap — obrady Jury — 07.12.2016

c. trzeci etap — publikacja 10-ciu finatowych haset, ogtoszenie 10-ciu zwyciezcéw
nagrody Il stopnia na Stronie www Organizatora oraz glosowanie zarejestrowa-
nych Uzytkownikow Mobile Vikings na wybrane hasto sposrod finatowych haset
reklamowych: 08.12.2016-15.12.2016 godz.23:59;

2. Ogtoszenie 3 zwyciezcow nagrod | stopnia wsrod 10-ciu laureatéw ogtoszonych w trze-
cim etapie konkursu nastgpi na Stronie internetowej 16.12.2016.

3. Zwyciezcami nagréd | stopnia zostanie 3 autorow haset reklamowych, ktérzy zbiorg
najwiekszg ilos¢ gtosow od zarejestrowanych Uzytkownikow Mobile Vikings w czasie
trwania tzreciego etapu Konkursu.

4. Aby moéc wzig¢ udziat w glosowaniu w trzecim etapie nalezy spetni¢ warunki okreslone
w § 3 pkt. 3, podpunkt a oraz podpunkt b. Dla jednego Internetowego Konta Abonenta

przystuguje prawo do oddania jednego gtosu w trakcie trwania catego trzeciego etapu.

§ 6. NAGRODY

1. Nagrody w Konkursie sg nastepujace:

a. nagroda | stopnia: telefon iPhone 7 o wartosci rynkowej 3349,00 zt (stownie:
trzy tysigce trzysta czterdziesci dziewieé¢ ztotych 00/100) brutto. Organizator
przyzna tgcznie 3 nagrody | stopnia.

b. nagroda Il stopnia: bluza z indywidualnym nadrukiem — wlasnym hastem rekla-
mowym z zadania konkursowego o wartosci rynkowej 83,00 zt (stownie: osiem-
dziesiat trzy ztote 00/100) brutto oraz czapka z logiem Mobile Vikings o wartosci
rynkowej 20,00 zt (stownie: dwadziescia ztotych 00/100) brutto. Organizator
przyzna tgcznie 7 nagrdd |l stopnia.

2. Do kazdej nagrody (podlegajacej opodatkowaniu podatkiem dochodowym od oséb fi-
zycznych) dodana zostanie dodatkowa nagroda pieniezna w wysokosci 11,11% war-
tosci danej nagrody rzeczowej, ktéra nie bedzie podlega¢ wyptacie, ale zostanie po-
brana przez Organizatora tytutem 10% zryczattowanego podatku dochodowego od

tacznej wartosci nagréd, zgodnie z art. 30 ust. 1 pkt 2 ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o



podatku dochodowym od oséb fizycznych (Dz.U. z 2012, poz. 361 ze zm.), a nagro-
dzonemu nie bedzie przystugiwato prawo do zgdania wyptaty dodatkowej nagrody pie-
nieznej. Organizator dokona zapfaty zryczattowanego podatku dochodowego od wy-

granych.

§ 7. ZASADY PRZYZNAWANIA NAGROD

1. Hasto reklamowe przestane przez Uczestnika (zadanie konkursowe) bedzie oceniane
pod wzgledem oryginalnosci, unikatowosci i kreatywnosci (kryteria wyboru najlepszego
hasta i przyznania nagrod).

2. 10-ciu zwyciezcow Konkursu sposrod Uczestnikéw, ktérzy zostang zakwalifikowani do
trzeciego etapu Konkursu wedtug powyzszych kryteriow wytoni jury sktadajgce sie z
trzech przedstawicieli Organizatora.

3. Jury zbierze sie na obradach w dniu 7.12.2016 w celu wytonienia 10 zwyciezcow pierw-
szego etapu Konkursu.

4. Jezeli wybrane przez jury hasto zostanie nadestane przez réznych uczestnikéw Kon-
kursu, o wyborze zwyciezcy Konkursu zadecyduje kolejnos¢ zgtoszeh.

5. Nagrody I, Il stopnia zostang wystane firmg kurierskg na adres korespondencyjny
wskazany przez zwyciezce na koszt Organizatora najpozniej do 22.12.2016. Jeden
Uczestnik ma prawo do zdobycia wytgcznie jednej nagrody sposréd nagréod danego
stopnia (I, I).

6. Jeden Uczestnik moze zgtosic¢ jedno hasto reklamowe w powigzaniu z jednym nume-
rem telefonu.

7. W przypadku, gdy w Konkursie zostanie dokonane w imieniu jednego Uczestnika wie-
cej niz jedno zgtoszenie, Organizator przy wyborze zwyciezcéw wezmie pod uwage
wszystkie wykonane zadania konkursowe zgtoszone w imieniu danego Uczestnika z
zastrzezeniem § 7 pkt. 5i 6.

Wyglad nagrod moze rozni¢ sie od prezentowanych w materiatach promocyjnych.
Zwyciezcom nie przystuguje prawo do zastrzezenia szczegdlnych wtasciwosci nagrod
ani otrzymania ekwiwalentu pienieznego.

10. Uczestnik zostanie poinformowany o wygranej nagrodzie korespondencyjnie (przez
wystanie wiadomosci pocztg elektroniczng) lub telefonicznie, a dodatkowo Organizator
opublikuje na Stronie internetowej imie i pierwszg litere nazwiska wraz z okresleniem
miejsca i przyznanej nagrody.

11. Nagrody nieodebrane w ciggu 14 dni, pozostajg wtasnoscig Organizatora i zostang
przekazane Uczestnikowi, ktérego hasto reklamowe zajeto kolejne miejsce w danym

etapie Konkursu.



12. Uczestnik jest obowigzany informowa¢ Organizatora o kazdej zmianie adresu zamiesz-
kania od chwili wziecia udziatu w Konkursie az do momentu wydania nagrody.

13. Organizator w czasie trwania Konkursu zastrzega sobie prawo do wykluczenia Uczest-
nika z udziatu lub odmodwienia przyznania nagrody w stosunku do Uczestnika wobec
ktérego powzigt podejrzenie o dziataniu sprzecznym z regulaminem. Przed podjeciem

decyzji, Organizator przeprowadzi postepowanie wyjasniajace.

§ 8. POSTEPOWANIE REKLAMACYJINE

1. Wszelkie reklamacje zwigzane z realizacjg Konkursu moga byc¢ zgtaszane przez
Uczestnikdéw Organizatorowi na pi$mie najpézniej do dnia 17.01.2017 r.

2. Zgtoszenie reklamacyjne nalezy wystac listem poleconym za potwierdzeniem odbioru
(forma sugerowana) na adres VikingCo Sp. z 0.0. we Wroctawiu, ul. Teczowa 13/210,
52-234 Wroctaw, z dopiskiem "Zarejestruj numer w Mobile Vikings i wygraj iPhone’a
71" (dopisek nie jest obowigzkowy).

3. Reklamacja powinna zawierac: imig, nazwisko, doktadny adres zamieszkania Uczest-
nika, jak rowniez wskazanie przyczyny reklamacji i zgdanie okreslonego zachowania
sie Organizatora.

Reklamacje bedg rozpatrywane w terminie 14 dni od daty ich otrzymania.

O decyzji Organizatora i rozstrzygnieciu reklamacji osoba jg sktadajgca zostanie poin-
formowana listem poleconym wystanym na adres podany w reklamacji w terminie 7 dni
od daty jej rozpatrzenia. Organizator moze ponadto powiadomié o swojej decyz;ji tele-
fonicznie lub pocztg elektroniczna.

6. Postepowanie reklamacyjne jest dobrowolne i nie wytgcza prawa Uczestnika do nieza-
leznego od postepowania reklamacyjnego dochodzenia roszczen na drodze postepo-

wania sgdowego.

§ 9. PRZETWARZANIE DANYCH 0SOBOWYCH

1. Dane osobowe Uczestnikéw (Dane aktywacyjne) oraz adres korespondencyjny, uzy-
skane dla potrzeb Konkursu bedg wykorzystywane i przetwarzane w celu jego prze-
prowadzenia (w szczegolnosci do kontaktu z Uczestnikiem oraz przestanie nagrody)
zgodnie z ustawg o ochronie danych osobowych (Dz.U. z 2016, poz. 922).

2. Administratorem danych osobowych jest VikingCo Poland spétka z ograniczong odpo-
wiedzialnoéciq z siedzibg we Wroctawiu, ul. Teczowa 13/210, 53-601 Wroctaw, wpi-
sang do rejestru przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sad Rejonowy dla Wroctawia

Fabrycznej VI Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego, pod numerem



KRS 0000484436, o numerze NIP: 897-17-93-639, REGON 022284492, kapitale za-
ktadowym: 11 244 200 PLN (wptaconym w catosci).

Podanie danych jest dobrowolne.

Kazdy, kogo dane bedg przetwarzane w celu przeprowadzenia Konkursu, ma prawo
dostepu do tresci swoich danych oraz ich poprawiania i zgdania usuniecia.

5. Dane, o ktérych mowa w § 9 pkt. 1 sg niezbedne do uczestnictwa w Konkursie.

§ 10. PRAWA AUTORSKIE

1. Organizator zastrzega sobie prawo do nabycia wilasnosci nagrodzonego utworu
(dzieta) oraz nabycia praw autorskich.

2. Z chwilg wydania Uczestnikowi nagrody, nagrodzony przenosi nieograniczone cza-
sowo i terytorialnie majgtkowe prawa autorskie do nagrodzonego hasta na wymienio-
nych polach eksploatacji: w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu: nadruk na
kazdej powierzchni i kazdym materiale, wytwarzanie okreslong technikg egzemplarzy
utworu, w tym technikg drukarskg, reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz tech-
nikg cyfrowa; w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwér
utrwalono: publikacja, wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo
egzemplarzy; w zakresie rozpowszechniania utworu w inny sposéb: publikacja, pu-
bliczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemito-
wanie, a takze publiczne udostepnianie utworu w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do

niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym.

§ 11. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Regulamin jest jawny, opublikowany i udostepniany na Stronie internetowe;.

2. W sprawach nieuregulowanych w Regulaminie zastosowanie znajdg przepisy po-

wszechnie obowigzujace.




